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Themen fur Trainings,

Vortrage und Workshops v

1. Agentur-Ausschreibung:

e Die Agenturausschreibung in der Privatwirtschaft

« Die ,Offentliche Ausschreibung”, das unbekannte Wesen

e Agenturausschreibung und Agenturauswahl

e Das Ausschreibungs-Management

e Die Ausschreibungspsychologie

o Das Agentur-Briefing (Briefing, Re-Briefing und De-Briefing)
¢ Die Agentur-Vorselektion (Screening-Prozess)

¢ Die definitive Agenturauswahl - Evaluierung und Jurierung

2. Kommunikation:

o Kommunikation macht Macht!
¢ Vernetzte Kommunikation, das unbekannte Wesen

o Was Hermeneutik, Empathie und Eklektizismus mit erfolgreicher Kommunikation
zu tun haben!

o Wie man Menschen gewinnt!

3. Kreativitat:

e Das Phanomen Kreativitat

e Der kreative Prozess

e Der Mensch wird als Genie geboren und stirbt als Idiot!
o Kreativitat, der Schlussel zu mehr Erfolg!

o Kreativitat, das Erfolgsrezept fur Kopfarbeiter

o Kreativitat, das unbekannte Wesen

o Professionelles Kreativitdtsmanagement

4. Kundenorientierung:

e Das 1 x 1 der Kundenorientierung
o Kunden finden - Kunden binden
e Studie: Der ideale Kundenberater
o Studie: Der ideale Auftraggeber

5. Marke:

¢ Marken, die verkaufen!
Die Marke in der Weinwirtschaft

Die Marke im Tourismus

Professionelles Markenmanagement
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Prasentation:

PraSensation!
Souveranitat und Auftreten
Die Prasentations-Evaluierung

Die New-Business Strategien von Werbeagenturen:
Wie man Kunden gewinnt!

Werbung:

Faszination Werbung!

Beratungswesen und Beratungspsychologie
Ein TV-Spot entsteht

Ein Horfunk-Spot entsteht

Ein Plakat entsteht

Eine Anzeige entsteht

Das professionelle Briefing

Die professionelle Zusammenarbeit zwischen Agentur und Kunden
Die Wunschagentur — aus Kundensicht

Der Wunschkunde — aus Agentursicht
Wichtige Arbeitsinstrumente in der Werbung
Die Kunst der Protokolifuhrung

Erotik in der Werbung

Werbung und Ethik!

Zielgruppe Frau, die grof3e Herausforderung
Politische Werbung - Spezialfall Wahlkampf
Strategie-Training Copy-Analyse

Diverses:

Kommentierte Weinverkostungen
Wein-Quiz
Weinreisen mit FUhrungen
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